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Las potencialidades educativas
de la radio local y regional.
Apuntes para la reflexién

a partir de la experiencia de la
Coordinadora Nacional de Radio!

1. Acerca de la radio.

La radio es el medio de comunicacién mds préximo a la gente. Cerca de
nueve de cada diez peruanos y peruanas tienen acceso a la radio. Hay
mds receptores de radio que aparatos de televisién en los hogares del
Perti. Los jévenes, los adultos, mujeres y varones, residentes en los centros
urbanos y en comunidades de dmbitos rurales, tienen en la radio una
compaiifa casi permanente. Para entretenerse, para informarse,
probablemente para sentirse de alguna manera miembro de una
comunidad mayor a la que lo rodea. La radio acompaia a las personas
en sus quehaceres cotidianos, las entretiene, contribuye a mantenerlas
informadas y se ha convertido en uno de los agentes socializadores y de
conexién con el dmbito publico para cientos de miles de peruanos.
Los tenues procesos de modernizacién operados en el Perti desde
comienzos del siglo veinte han tenido a la radio como un factor

importante en tanto medio de comunicacién que )
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ha posibilitado tejer vinculos entre regiones y
localidades, asf como ampliar el acceso a la
informacién de interés publico para cientos de
miles de personas.

En el Pert, un sector significativo de emisoras
de radio tiene un cardcter comercial, son empresas
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grandes, medianas, pequefias, organizaciones con fines de lucro cuya
mayorfa afronta dificultades econémicas por el tamafo reducido del
mercado publicitario y los extensos periodos de recesidon econdmica que
aparecen mds como una regla que como excepcién.”

Hay radios musicales, la mayoria, otras con programacién mixta en la
que se combina musica e informacién. Un grupo menor de radios
corresponde al 4rea de la informacién, de la educacién y promocidn del
desarrollo. Hay radios con ofertas mds especializadas que otras y que se
ubican fundamentalmente en Frecuencia Modulada y en las grandes
ciudades como Lima. Radios “romdnticas”, con musica “del recuerdo”,
con programaciones en las que abundan los melodramas y consultorios,
“s6lo salsa”, “musica afro caribefia”, “musica tropical”, “musica cldsica”,
con “miusica andina” o “folklérica”, radios religiosas, entre otras. La oferta
es muy variada y expresarfa busquedas, convergencias, pero también
conflictos de identidades culturales, especialmente en una mega ciudad
como Lima.’

Pero la radio ha sido y continda siendo también un medio de
comunicacién en el que se crean, expresan y recrean imaginarios e
identidades culturales. Las emisoras en el Perd, unas mds que otras,
expresan identidades culturales entretejidas a partir de complejos procesos
de lo que Néstor Garcfa Canclini ha llamado “hibridacién”. Quizds los
peruanos y peruanas, y en general la poblacién de América Latina no
sélo tenga que mirarse en el espejo de la televisién sino también en la
pantalla imaginaria de la radio.

La radio ha experimentado cambios sustanciales a lo largo de mds de
un siglo, no solo por las transformaciones sociales y culturales, sino
también por el desarrollo tecnolégico y la ampliacién de los mercados.
Radios con emisién en amplitud modulada, en frecuencia modulada,
en onda corta, onda tropical, ondas transmitidas via microondas, luego
a través del satélite y hoy en dia en Internet. Aparatos de recepcién con
tubos, luego con transistores, cada vez mds pequefios y funcionales a las
actividades de las personas. A pesar del gran desarrollo y popularidad de
la televisién y en general de lo audiovisual, la radio contintia siendo un
medio de comunicacién articulado a la dindmica de las sociedades.

2. Radio y educacién.

Si bien la mayorfa de emisoras de radio en el Perd y en general en el
mundo tiene un cardcter comercial y estd orientada al entretenimiento,
pricticamente desde su aparicién la radio ha sido utilizada como un
medio de informacidn y, en algunos casos, se la ha empleado para el
tratamiento de temas con sentido educativo. En paises como Espafia,
Inglaterra, Alemania y Holanda hay radios publicas de cobertura nacional
que producen y transmiten programas educativos: Radio Nacional de
Espafa, la BBC de Londres, la Deutsche Welle y Radio Nederland, solo
por citar algunos ejemplos.

En la década del 50 en América Latina, obispados y movimientos de
iglesia empezaron a utilizar la radio como herramienta para la
alfabetizacion, tratando de responder a uno de los problemas mds graves
que afrontaban nuestros paises: los altos indices de analfabetismo. La
experiencia primigenia de radio Sutatenza en Colombia es clave para
entender cémo es que surgen las experiencias de radio vinculadas a la
Iglesia Catélica en un inicio preocupadas por la educacién.
Posteriormente estas iniciativas se fueron haciendo mds complejas, se
incorporaron perspectivas politicas de critica al orden econémico y social
existente, a la escasa participacién politica de la poblacién, y a las
posibilidades en la prdctica inexistentes de acceder a medios de
comunicacién y tener presencia en espacios publicos sumamente
excluyentes.

Las experiencias de bocinas, centros de produccién y emisoras que
inicialmente formaron parte de la Coordinacién Nacional de Radio
buscaban generar espacios para que la poblacién excluida de los grandes
medios de comunicacién se exprese, en la perspectiva de promover la
reflexién y toma de conciencia de la realidad para transformarla
(CELADEC, 1980). Entonces, la sociedad civil, en la que se ubica y
desde la que actia la CNR, estaba caracterizada como un espacio de
conflicto, como el 4mbito de dominacién por las elites que “tienen el
poder econémico y se articulan o estdn en el trasfondo del poder politico,
y lucha de los sectores oprimidos”.
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Desde fines de la década del 80 en adelante, las radios socias de CNR
vienen desarrollando programas de entretenimiento y educativos
dirigidos a jévenes y nifios, publicos ausentes en los primeros afios de
trabajo de las radios pues se pensaba que los esfuerzos deberfan centrarse
en la generacién de conciencia critica en los adultos. Es a partir de estas
experiencias de trabajo con jévenes y nifios que plantearemos algunas
rutas de articulacién de la radio con procesos educativos.

3. Rutas para promover y acompafar procesos educativos.

;De qué manera desde la radio se promueve y fundamentalmente se
acompaiia y fortalece procesos educativos? En el entendido que la radio
por si sola dificilmente generard cambios significativos, y que la educacién
es un proceso en el cual las personas se apropian y reelaboran maltiples
saberes y pricticas que les permiten desarrollar sus capacidades y ejercer
una accién transformadora de s{ mismas y de su entorno, consideramos
que las rutas de accién y reflexién pueden partir de dos grandes preguntas
que tienen que ver con el sentido de hacer radio, de producir y difundir
programas, y con los sujetos productores de sentidos en la radio. Sin
duda hay relacién entre ambos aspectos, pero la separacién puede
facilitarnos la discusién sobre el tema.

3.1. ;Para qué, para quiénes y cémo se hace radio?

El sentido comiin en muchos empresarios de medios de comunicacién
y productores es que la radio y, en general, los medios de comunicacién
no tienen un rol educativo. Y en un contexto en el que predominan las
leyes del mercado, implementar proyectos educativos seria casi un
suicidio. Por ello, las programaciones son fundamentalmente musicales,
la radio hablada tiene una menor proporcién y la apertura de espacios
para el didlogo con los piblicos queda muchas veces en el terreno de los
saludos, de los pedidos musicales, de la opinién poco informada, incluso
recortada.

Por ello, son interesantes las experiencias de radio dirigidas
especialmente a jévenes en las que se brinda informacién relacionada

con temas que son de su interés: conciertos y otras actividades culturales;
oportunidades de empleo y de capacitacién; actividades deportivas,
incluso salud sexual y reproductiva, entre otros. Pero son mucho mds
interesantes cuando se abren espacios para que los y las jévenes puedan
dialogar entre ellos y ellas sobre los temas que son de su interés. Jévenes
discutiendo, preguntando, cuestionando, celebrando, confrontando
visiones con otros jévenes, con los adultos, con especialistas, con
autoridades de su localidad. En Radio Yaravi de Arequipa se produce el
programa “Hablando Piedras”, con buenos niveles de participacién y
sintonfa en zonas urbano marginales de la ciudad.

Pero también es importante que conozcamos bien a los publicos con
los que queremos interactuar. Los jévenes y adolescentes no son iguales,
para empezar hay diferencias de género que debieran ser tomadas en
cuenta. La edades son también importantes, va a ser dificil que compartan
intereses un chico de 14 afios y otro de 20.

Es clave también el cémo se produce, es decir con qué estética, forma
o estilo de produccién, con qué lenguaje. La experiencia nos ensefia que
los programas buenos pero aburridos no sirven de mucho. Lo que a los
adultos les puede parecer poco coherente y desordenado, poco claro y
racional, puede ser perfectamente compartido por jévenes y adolescentes.
Se trata entonces de explorar otras narrativas, otra formas en el discurso
radiofénico que nos saquen de los formatos cldsicos: nota informativa,
comentario, sociodrama con énfasis en tragedia. Y estas nuevas formas
se pueden lograr en parte estableciendo un didlogo fluido con los jévenes,
conociéndolos, haciendo aproximaciones etnogrificas que nos revelen
los asuntos de su interés, sus cédigos, sus espacios.

3.2. ;Quién hace radio, qué sujetos producen los sentidos?

Se trata de una cuestién clave en el desarrollo de experiencias educativas
utilizando la radio. La pregunta alude a los sujetos productores de
sentidos, no solo hacedores de mensajes o de programas radiofénicos.

Al respecto, en la produccién radiofénica coexisten tres grandes
modelos:
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* La radio para los nifios y los jévenes, hecha por adultos. Este modelo
persiste, pues presentaria como ventaja principal un mayor control
sobre los contenidos, aunque los jévenes y nifios tienen una
participacién poco protagénica, con mayor énfasis en concursos y
competencias, y con poca presencia discursiva.

* La radio hecha con nifios y jévenes. Se trata de experiencias de
produccién compartidas, supone un mayor didlogo con miembros
de los publicos para la definicién de los temas, la produccién y
conduccidn de algunas secuencias o espacios. Se genera una mayor
cercania con los intereses de los jévenes y nifios, con sus estéticas,
lenguajes y narrativas. En la CNR se trabaja con este modelo en
programas para nifios y nifias. Radio Cutivali de Piura produce
hace mds de 15 afios el programa “Paco Paperas”, con participacién
de nifias y nifios de sectores urbano marginales.

* La radio hecha por nifios y jévenes, en didlogo con adultos. Supone
la apropiacién del medio por parte de los sujetos de la educacién,
previos procesos de capacitacién en lenguaje radiofénico, tecnologfas
asociadas a la radio, formatos de produccién, entre otros aspectos.
Ciertamente no se trata de un manejo absoluto de la radio y de los
programas por parte de los nifios y los jévenes, pero tienen un mayor
protagonismo. Asi, los nifios y jévenes pueden convertirse en
productores de sentidos, tener mayor intervencién en la definicién
de temas, impregnar la radio con sus narrativas, con su lenguaje,
con sus ritmos, manejar los tiempos. Una experiencia de mediados
de los 90 se desarrollé en el Colegio San Pedro Chanel, de Sullana,
Piura, institucién que estuvo asociada a la CNR. Entiendo que hay
diversas experiencias promovidas por ONG y centros educativos,
en la perspectiva de la educomunicacién.

En este modelo, hay mayores posibilidades de sintonizar con sus
pares, de generar comunidades de oyentes que se articulen no solo a
través de la radio sino mediante otras actividades y en espacios
conexos: escuela, parroquia, club o asociacién, barrio, centros

culturales, entre otros. Con una mayor participacién de nifios y
jévenes desde la radio, pueden fortalecerse procesos de educacién
ciudadana, de aprendizaje y prdctica de anilisis y reflexidn, de
habilidades comunicativas y sensibilidades respecto a la musica yla
dramatizacién.

Finalmente, es importante remarcar que la accién educativa desde y
con la radio, en lo posible, tendria que estar engarzada con otras
experiencias educativas, formas de relacién y espacios de encuentro de
jévenes y adolescentes. Tendria que haber sinergias, para usar un término
“de moda”, en las que la radio no necesariamente sea el centro pero sf un
eje de proyectos educativos mis integrales.

Notas

1 El presente articulo ha sido elaborado en base a una ponencia

preparada para el Congreso Internacional de Educacién 2005,
organizado por Master Libros.
La CNR es una asociacién civil sin fines de lucro integrada por mds
de 60 emisoras y centros de produccién con cardcter educativo y
comunitario, que opera descentralizadamente a través de Redes Macro
Regionales Norte, Sur, Oriente y Centro, y redes especializadas como
la Red Quechua Peruana.

2 Segtin datos del Ministerio de Transportes y Comunicaciones, en el
afio 2002 operaban 1,841 emisoras de radio autorizadas en el Peru,
1,249 en FM, 475 en AM y 117 en Onda corta. Probablemente el
nimero supere las 3,000 estaciones si se considera a las emisoras que
no tienen autorizacién para operar.

3 Respecto aeste tema, pueden verse los trabajos de Rosa Marfa Alfaro,
Rubén Téllez, Gina Gogin, entre otros, sobre el fendmeno de la radio
en Lima.
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RESUMEN

El presente texto ofrece un conjunto de reflexiones sobre las potencialidades de la
radio en el campo de la educacién ciudadana y del desarrollo de habilidades
comunicativas en adolescentes y jovenes, principalmente de sectores urbano
marginales. Las reflexiones han sido elaboradas a partir de la experiencia de trabajo
de emisoras asociadas a la Coordinadora Nacional de Radio (CNR), localizadas
en diversas regiones del Pert.

EDUCATIONAL POTENTIALS OF LOCAL AND REGIONAL
RADIO STATIONS

Insights to comment from Coordinadora Nacional de Radio’s experience

This article provides a series of reflections about potentials of the radio on citizen
education and communicative abilities development fields in teenagers and youngsters,
mainly in marginal urban areas. Reflections have been made from the labor experience
of radio stations associated to the Coordinadora Nacional de Radios (CNR), located
in different regions of Peru.
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